EKONOMSKA ŠKOLA ŠIBENIK


     Š I B E N I K

Šibenik, 20. listopada 2009. godine

TEME ZA IZRADU ZAVRŠNOG RADA 

šk. god. 2009./2010.

KOMERCIJALIST

    Transport, špedicija i osiguranje

     1. Suvremeni transport

     2. Cestovni prijevoz

     3. Sredstva i putovi cestovnog prijevoza

     4. Željeznički prijevoz

     5. Sredstva i putovi željezničkog prijevoza

     6. Pomorski prijevoz u RH

     7. Sredstva pomorskog prijevoza

     8 . Riječni prijevoz

     9. Zračni promet u svijetu

    10. Sredstva zračnog prijevoza

    11. Poštanski promet u RH

    12. Špedicija u RH na primjeru tvrtke "x"
    13. Djelatnost osiguranja u RH

    14. Osiguravajuće društvo "x"
    15. Posebne vrste suvremenog prijevoza
    Tehnika vanjskotrgovinskog poslovanja
    16. Poslovi klasičnog izvoza na primjeru tvrtke "x"

    17. Poslovi klasičnog uvoza na primjeru tvrtke "x"

    18. Neizravni nastup na inozemnom tržištu

    19. Izravni nastup na inozemnom tržištu

    20. Vanjskotrgovinska tvrtka "x"

    21. Međunarodni trgovački običaji, izrazi i pravila

    22. Subjekti vanjske trgovine

    23. Devizni i carinski sustav RH

    24. Poslovna dokumentacija u vanjskoj trgovini

    25. Ugovor o licenci na primjeru tvrtke "x"

    26. Instrumenti plaćanja u vanjskoj trgovini na primjeru tvrtke "x"

    Trgovinsko poslovanje
    27. Pojam, značenje i vrste tržišta

    28. Sajam i velesajam - osvrt na Zagrebački velesajam

    29. Trgovački centar Dalmare Šibenik

    30. Robne kuće - osvrt na RK City life Šibenik

    31. Suvremeni oblici prodaje robe na malo - supermarketi i hipermarketi

    32. Pojam, vrste i funkcije ambalaže

    33. Proces poslovanja u prodavaonici "x"

    34. Prodajno poslovanje na primjeru tvrtke "x"

    35. Nabavno poslovanje na primjeru tvrtke "x"

    36. Skladišno poslovanje tvrtke "x"

   Marketing
    37. Marketinški proces tvrtke "x"

    38. Marketinško okruženje tvrtke "x"

    39. Istraživanje tržišta ponude i potražnje tvrtke "x"

    40. Marketinška strategija tvrtke "x"

    41. Zaštita potrošača u RH

    42. Proizvod kao osnovni čimbenik marketing mix-a

    43. Distribucija tvrtke "x"

    44. SWOT analiza tvrtke "x"

    45. Promidžbene aktivnosti tvrtke "x"
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